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Onderwerpen: 

• De context, de ‘unieke eigenschappen’  

• Hoe gebruiken politici sociale media? 

• Populistische politici  

• Populistische burgers 

• Sociale media en jongeren 

 

 

 Vragen stellen 

Vandaag 



 

Diffusie sociale media in de 

politiek 

1. ‘Early adoption’ (2010) 

2. ‘Widespread use’ (2012) 

3. ‘Laggards’ (2017) 
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1) De context, de ‘unieke eigenschappen’ 



1) De context, de ‘unieke eigenschappen’ 

 

1. ‘Unmediated’ 

 

2. Persoonlijk 

 

3. Interactief 

 

4. Goedkoop en gemakkelijk in gebruik 

 

5. Viraal 

 

 

 

Definitie:  

Sociale media zijn online 

platformen waarop de 

gebruikers zelf informatie 

plaatsen, delen en 

consumeren. 



Combinaties van vijf eigenschappen 

 

1. Advertisement opportunity  

unmediated + goedkoop en gemakkelijk + viraal 

 

2. Salon-debate opportunity  

persoonlijk + interactief + goedkoop en gemakkelijk 

 

3. Human-contact opportunity  

interactief + unmediated 

 

4. Target-group opportunity  

interactief + persoonlijk + goedkoop en gemakkelijk + unmediated   

 

 

 

1) De context, de ‘unieke eigenschappen’ 

“Twitter is a reciprocal medium. When you post 

something, you also have to answer questions 

and genuinely interact with people. That is a 

necessary condition for building a relationship 

[with followers].” 

VVD, social media manager, 2014 

(p.62-3) 

“If I tell them [politicians], ‘Look, you sent this long ago and now it is on Nu.nl [a 

major Dutch news website],’ their ego grows considerably.” 

PvdA, social media consultant, 2014 

(p. 66) 

 

“I notice that journalists pick up discussions on Twitter really quickly. Then it features 

in the national news coverage, and it becomes a hype, while this might not have 

been the case otherwise [without Twitter].” 

D66, MP, 2013 

(p.66) 



2) Hoe gebruiken politici sociale media? 

• Vraagje: 

 

 

 Wie maakt ‘professioneelst’ 

gebruik van sociale media? 



2) Hoe gebruiken politici sociale media? 

  



3. Populistische politici 

• #Hoedan? 

 

 

 



3. Populistische politici 

#Hoedan? Deel 2. 

 

 

 



3. Populistische politici 

#Hoedan? Deel 2. 

 

 

 
 

1. Naming and shaming 

 

2. Naming, but not shaming 

 

3. Shaming, but not naming 

 

10,6% 
 

 

3,1% 
 



3. Populistische politici 

#Hoedan? Deel 3. 

 

 

 
 

Boosheid activeren 

 

• Onrechtvaardigheid 

• Erosie culturele eigenheid 



4. Populistische burgers 



4. Populistische burgers 

De “populistische paradox” 

 

    Boze burger versus ‘ Webcare’ 



4. Populistische burgers 

  



5. Jongeren 

Jongeren? 



Meer weten?  

www.stukroodvlees.nl of @kristofjacobs1 

http://www.stukroodvlees.nl
http://www.volkskrant.nl/opinie/inzet-van-spam-bots-is-zinloos-voor-nederlandse-politicus~a4294019/
http://stukroodvlees.nl/wat-is-de-impact-van-sociale-media-op-de-nederlandse-politiek/
http://www.ad.nl/binnenland/geen-extra-zetel-door-online-campagne~afe4da27/
http://www2.ru.nl/emags/vox04_jg12/#/22/

